SOMEKAMPANJA

Ulkoministerién Eurooppatiedotukselle

Helsingin Kirjamessut 26.-29.10.2017



Eurooppatiedotus on Suomen /

ulkoministerion oma media, joka
keskittyy EU-asioista tiedottamiseen ja
uutisointiin Suomen kansalaisille.

Lukuisia kirjoja ja julkaisuja tuottavana mediana
Furooppatiedotus osallistuu vuosittain Helsingin
kirjamessuille. Vuoden 2017 messuilla haluttiin
markkinoida erityisesti uutta Reunalla vai ytimess&?
kirjaa, joka pureutuu Suomen rooliin Euroopan
unionissal.


https://eurooppatiedotus.fi/

Somekampcm|an tavoitteet:
nakyvyyttd ja houkuttelevuutta

Eurooppatiedotuksen
kirjamessuedustukselle ja Reunalla vai
ytimessa? -kirjalle:

Ennen messuja digikanavissa (Facebook, Twitter &
Eurooppatiedotuksen kotisivut):

1. Nakyvyyden edistéminen
2. Kiinnostuksen herattéminen ja houkuttelu kirjamessuille

Messujen aikana digikanavissa ja messustandilla:

3. Messuvieraiden houkuttelu ja sitouttaminen
Furooppatiedotuksen osastolle

Messujen jalkeen:

4. Messuvieraiden kiittéminen ja houkuttelu ensi vuoden
kirjamessuille



KAMPANJA:
Kuka EU-vaikuttajista olisit?



1 2.

Paljasta sisainen EU-poliitikkosi!

Kampanjaksi muodostui netissa tehtéva “persoonallisuustesti”, joka kertoi, ket EU-
poliitikkoa festin tekija muistuttaa.

Testi muodostui viidestad humoristisesta kysymyksestd. Tuloksena oli yksi viidesté
tunnetusta, varikkadsta suomalaisesta EU-vaikuttajasta: Alexander Stubb, Timo Soini,

Tarja Halonen, Heidi Hautala tai Paavo Véayrynen.



Testituloksensa Facebookisso

tai Twitterissé hashtagilla
#reunallavaiytimessd jakamalla
testin tekijat padsivat osallistumaan
e-kirjalukulaitteen arvontaan (arvo

298€).

Testin kuvitti tunnettu karikatyyripiirt&ia
Vesa Lehtimdki, joka on tehnyt
kuvituksia mm. Suomen kuvalehdelle.

Myos Eurooppatiedotuksen
messustandille tuotettiin kampanijaan
liithyvad rekvisiittoa. Tastd vastasi

lahjakas Pekka Kouhia.






Testi aiheutti suurta hilpeytta, naurua,
ouhetta ja pohindd kampanijan
yleison keskuudessa. Veikedt
ooliitikkohahmot ja varikkaat
persoonakuvaukset miellyttivat
somekansaa ja messuvieraita niin
leikki-ikaisistd elakeldisiin.

Kampanijan avulla saatiin houkuteltua
messustandille suuri madra ihmisia,
jotka jaivat standille tutkimaan
Reunalla vai ytimessae kirjoa sekd
muita EU-julkaisuja.

Lyhyen kirjamessuviikon aikana testié
tehtiin yli 1000 kertaa. Testituloksia

myos jaettiin kiitettGvasti somessa.









KAMPANJAN HYODYT:

Lisaantynyt ndkyvyys Eurooppatiedotukselle ja sen julkaisuille

Furooppatiedotuksen brandi-imagon kevennys; aina ei
tarvitse tehda “vakavaa EU-politikkaa”

Kynnyksen madaltaminen kirjamessustandilla; keskustelun
herattdminen ja Eurooppatiedotukseen tutustuminen testin
myota

Positiivista palautetta myos itse testin poliitikoilta; hauskat
persoonakuvaukset loivat positiivista imagoa myés EU-
vaikuttajista



